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OBJETIVOS
OBJETIVO GENERAL

-Valorar la accion emprendedora como una alternativa posible de su futuro profesional.

-Desarrollar habilidades y destrezas emprendedoras

-Cultivar una vision sistémica para la identificacion de oportunidades para emprender en
escenarios cambiantes.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

OBJETIVOS DE LA UT N° 1. ASPECTOS SUBJETIVOS DEL EMPRENDER

Identificar los factores que pueden promover una mayor autonomia en su desarrollo. Arribar
a una definicion consensuada y poder delinear conjuntamente los rasgos significativos de un
emprendedor.

OBJETIVOS DE LA UT N° 2. CONSTRUCCION DE LA VISION DEL EMPRENDIMIENTO
Interpretar el mundo y el mercado como espacios de II'I‘H'EI'IGIOI'I abiertos por practicas y

preocupaciones humanas. Desarrollar sensibili
cambio tecnolégico y la globalizacién. DIRECCION ACAD
; o ORIGINAL
OBJETIVOS DE LA UT N° 3. DISENO DE LA ACQ)RIIA FiEL DEL
Desarrollar destrezas para el cambio a tiempo _ 2 I3
escenarios externos. Inventar ofertas flexible s e ona EAtfadas’ las

preocupaciones del cliente. Reconocer la impo id deferd & linglisticos |
en el ciclo de accién del emprendimiento.
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OBJETIVOS DE LA UT N° 4, IMPLEMENTACION Y GESTION DE LA INNOVACION
Identificar los procesos clave en la ejecucion del emprendimiento. Reconocer los recursos y
competencias necesarias para su ejecucion.

OBJETIVOS DE LA UT N° 5. LAS EMOCIONES COMO BASE PARA EL DISENO DE
CONVERSACIONES PODEROSAS

Reconocer la importancia e incidencia de las emociones en las conversaciones gue
permiten la accién efectiva.

OBJETIVOS DE LA UT N° 6 DISENAR LA IDENTIDAD DEL NEGOCIO

Conocer e identificar las principales causas de fracaso de los emprendimientos y las
caracteristicas mas importantes de una buena oportunidad de negocio para el éxito del
emprendimiento.

OBJETIVOS DE LA UT N° 7. FINANCIAMIENTO DE UN NUEVO EMPRENDIMIENTO
Conocer las diversas fuentes de financiamiento posible para el inicio de un emprendimiento.
Evaluar el financiamiento mas acorde dada la naturaleza y estado de avance de cada
proyecto.

OBJETIVOS DE LA UT N° 8. PROTECCION DE LA INNOVACION

Conocer las diversas normas que rigen la proteccion de la innovacién y los organismos
competentes en Argentina. Conocer el procedimiento administrativo para la realizacién del
registro de marcas, patentes de invencion, modelos de utilidad, modelos y disefios
industriales en Argentina.

CONTENIDOS
CONTENIDOS SINTETICOS
-Paradigmas y Percepcién de escenarios cambiantes.
-Trabajo en Equipo, asociatividad e interdisciplinariedad.
-Habitos Emprendedores.
-Identidad del emprendimiento, disefio y gestion de la innovacion. Definicion del modelo
de Negocios.
-Derechos de Propiedad. Proteccion de Identidad y de la Innovacion.
-Posibles Fuentes de financiamiento del Proyecto.

CONTENIDOS ANALITICOS
UNIDAD TEMATICA N° 1. ASPECTOS SUBJETIVOS DEL EMPRENDER
1.1 Habitos emprendedores: Concepto de si mismo, autoimagen
1.2 Caracteristicas personales en relacidn a la actividad emprendedora.
TIEMPO ASIGNADO: 2 HORAS

UNIDAD TEMATICA N° 2. CONSTRUCCION DE g
2.1 Mapeo del mundo y el mercado: PVEGF”PEQBF%MW%@HDEMW}N
anomalias. Evaluacion del atractivo del merc ﬁmﬁ pptenc

2.2 Mapeo de mis capacidades: relevamien ML
rarezas propias como fuente de diferenciacion. S
2.3 Declaracién de identidad para el em r_,__ = T a /los mapas
desarrollados. s =2,

TIEMPO ASIGNADO: 6 HORAS

MARIAE L;.E'%AL.-‘- OHATTO
WRECTORA
L:IFuE:C-fJH ACADEMICA
U.TM. FR.L.FR

UNIDAD TEMATICA N° 3. DISENO DE LA INNOVL
3.1 Mapeo de ofertas existentes
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3.2 Ajuste Cliente-oferta: desarrollar ajuste preocupaciones del cliente y anomalias a

caracteristicas de la oferta.

3.3 Practicas emergentes: monitoreo como base para producir innovacion.

3.4 Disefio de propuesta de valor e innovacién

3.5 Tecnologias para mapear lo emergente: RSS, social media.

3.6 Redes de relaciones: trabajo en equipos interdisciplinarios.

Actos linguisticos (afirmaciones, declaraciones, promesas y juicios)

Tipos de conversacion. Definicion de quiebres. Quiebres positivos y negativos.
TIEMPO ASIGNADO: 18 HORAS

UNIDAD TEMATICA N° 4. IMPLEMENTACION Y GESTION DE LA INNOVACION

4.1 Consolidar visién y Oferta.

4.2 Mapeo de procesos, recursos y capacidades clave

4.3 Coordinacion de acciones: disefio de |la red de compromisos del emprendimiento.
TIEMPO ASIGNADO: 6 HORAS

UNIDAD TEMATICA N° 5. LAS EMOCIONES COMO BASE PARA EL DISENO DE
CONVERSACIONES PODEROSAS

5.1 Emociones y estados de animo

5.2 Los cuatro estados emocionales basicos.
TIEMPO ASIGNADO: 8 HORAS

UNIDAD TEMATICA N° 6. DISENAR LA IDENTIDAD DEL NEGOCIO
6.1 Matriz de Mckinsey
6.2 Desde donde emerge la ventaja competitiva del negocio. Analisis de la cadena de
valor de una industria o negocio. Ejemplos.
6.3 Andlisis de la cadena de valor de una industria o negocio. Las disciplinas de valor.
Innovacién en valor para el cliente, ejemplos.
6.4 De la idea a la empresa: principales causas de fracaso. Identificacion de fuerzas
que contribuyen al éxito. Caracteristicas importantes de una buena oportunidad.
Ejemplo.

TIEMPO ASIGNADO: 8 HORAS

UNIDAD TEMATICA N° 7. FINANCIAMIENTO DE UN NUEVO EMPRENDIMIENTO
7.1 Créditos bancarios, entidades que otorgan créditos a nuevos emprendimientos.
7.2 Financiacion estatal: préstamos sin interés y aportes no reembolsables.
7.3 Inversiones externas: tipos y caracteristicas. Business Angels; Venture Capitalists.

Entrevistas con inversores.
TIEMPO ASIGNADO: 4 HORAS

UNIDAD TEMATICA N° 8. PROTECCION DE LA INNOVACION
8.1 Derechos de autor y de propiedad industrial

8.2 Marcas: concepto, tipos, ejemplos de snltclﬁqﬁEw gq;mmﬁh& y

procedimiento administrativo

8.3 Patentes de invencion y Modelos de utifidact Difésenblad, g

antecedentes registrales, procedimiento admi .

8.4 Modelos y Disefios industriales: Difereng

registrales, procedimiento administrativo.
TIEMPO ASIGNADO: 8 HORAS

MARIA EUGENIA LAVORATTO
DIRECTORA
OIRECCION ACADEMICA
u.IN. FR.LPF

EXAMENES: 4 HORAS
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Links recomendados:
http://iwww.em-tec.com.ar/
http://femtec.tumblr.com/
http://volveraemprender.blogspot.com/
http:/irafaelcastellano.com.ar

http://juancarioslucas.com.ar/
http:/fhacerhistoria.bligoo.com

CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD CURRICULAR

DESCRIPCION

Esta asignatura nace de una iniciativa conjunta entre la UTN Facultad Regional La Plata y la
incubadora de Proyectos Emprendimientos Innovadores, Em-tec. Docentes de la Carrera
Ingenieria Industrial observaron una creciente predisposicién por parte de los alumnos hacia
el desarrollo de nuevas ideas de emprendimientos. Sin embargo, estos proyectos en muy
escasas ocasiones se veian traducidos en empresas exitosas. Es asi que ambas
instituciones ponen en marcha esta asignatura con la finalidad de promover en los alumnos
el espiritu emprendedor y contribuir en el desarrollo de un perfil que les permita llegar a ser
creadores de organizaciones, empleo productivo y bienestar social.

MODALIDAD DE LA ENSENANZA

La metodologia a utilizarse intenta colocar al alumno frente a situaciones similares a
aquellas que encontrara en la practica a la hora de conformar su propia empresa y crear un
ambiente favorable al desarrollo del emprendedor: clases participativas que promuevan el
autoaprendizaje a través de discusiones guiadas, autoevaluacion; Estudio de Casos;
Entrevistas con emprendedores y empresas.

Ademas se prevé la realizacion de acercamientos al sector productivo. El objetivo de estas
actividades abiertas con empresas e instituciones de la regién, es fomentar un ambiente
emprendedor en donde los alumnos puedan interactuar con la realidad regional y comenzar
a construir la red de relaciones de su proyecto.

EVALUACION

Evaluacién de proceso:
Para la evaluacién se tendra en cuenta la participacién de los alumnns en las dinamicas
propuestas en clase, la presentacion en tiempo y forma de los mag de
la aprobacién de un examen parcial integ m@WﬂSADEM1

PlA F1EL DEL OH&GINJ’-\L

Evaluacion Final

El curso se aprueba obteniendo una nota d
La materia se aprueba obteniendo una nota



